
Direktversand
Direktversand bezeichnet die direkte Lieferung von Produkten
vom  Hersteller  zum  Endkunden,  ohne  Zwischenhändler  oder  -
lager. Dies senkt Kosten und verkürzt Lieferzeiten, besonders
für verderbliche oder trendabhängige Artikel. Diese Methode
verbessert die CO2-Bilanz und die Kundenzufriedenheit durch
Echtzeit-Updates  mittels  integrierter  IT-Systeme,  was  die
Kundenbindung  stärkt  und  die  Unternehmensnachhaltigkeit
fördert.

Direktversand bezieht sich auf eine Liefermethode, bei der
Produkte unmittelbar vom Hersteller oder Großhändler an den
Endkunden  gesendet  werden.  Dies  umgeht  traditionelle
Einzelhandelsstufen und schließt Zwischenlagerungen aus.

Im  Umfeld  von  Kurierdiensten  versteht  sich  unter  dem
Direktversand  auch  ein  Transport  ohne  Zwischenstopps.
Besonders  dringliche  Lieferungen  benötigen  oftmals  den
sogenannten Express Direktversand. 

Vorteile
Diese Methode reduziert Lager- und Logistikkosten signifikant
und ermöglicht eine schnellere Lieferung direkt an den Kunden.
Es  ist  besonders  vorteilhaft  für  Produkte,  die  schnell
verderben oder trendabhängig sind.

Nachhaltigkeitsaspekt
Direktversand kann auch umweltfreundlicher sein, da weniger
Lagerung und Transportwege notwendig sind, was die CO2-Bilanz
verbessert.

Technologische Integration
Moderne IT-Systeme erleichtern die nahtlose Integration von
Bestell- und Versandsystemen, sodass Kunden in Echtzeit über

https://leo-express.de/glossar/direktversand/


den Status ihrer Bestellung informiert bleiben können.

Der Direktversand bietet nicht nur wirtschaftliche Vorteile,
sondern  unterstützt  auch  eine  stärkere  Kundenbindung  durch
verbesserte Serviceleistungen und kann zur Nachhaltigkeit des
Unternehmens beitragen.


